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Berlmcorxi ba vinto, anzi ba stravinto. Come solo 1 fuoriclasse sanno fare. Non
i tratia di approfondire ancora una volta le cause del successo eleitorale del
Cavaliere di Arcore, ma di introdurre - senza alcuna pretesa - un ulteriore, pin leg-
gero, elemento di conoscenza.

Ins politica per vincere bene occorre prima di tutto un buon nentico e, se esiste
sul mercato dell'trrazionale, un grande mito capace di aggregare la gente, meglio se
disorientata e sfiduciata. Premesso questo, occorre subtio dire che Berlusconi ba sa-
puto scegliere nel migliore dei modi sia Uuno che altro.

Imitando il Piero Angela televisivo, il leader di Fovua Italia ha compiuto un
lungo viaggio nel DNA del popolo italiota, scoprendo che in esso vi erano in misy-
ra insperata una quantitd incredibile di geni anticomunisti, tn barba alla storia.
Forte di questa scoperta da Premio Nobel per la genetica politica, ne ba tratto pro-
fitto e ba costruito di conseguenza la propria campagna elettorale sull anticomuni-
smo. Aggiudicandosi la partita.

Tuttavia operazione pins viuscita é stata quella di dimostrare agli appassiona-
t della palla rotonda, prima di scendere motu proptio nell'agone politico, che i mi-
racoli erano possibili e che lui, re Silvio, li avrebbe realizuati.

Facendo crescere dentro di sé una sconosciuta passione per il mondo del cal-
cio, la grande e intoccabile passione dell’italiano medio, Sua Emittenza acquistd,
alla meta degli anwi ottanta, una squadra dal passato glorioso, dal presente incerto
e dal futuro pisi nero che rosso. Dopo 10 scudetti e vari trofet internazionals, 1f Mi-
lan Calcio aveva infatti vissuto un decennio assolutamente negativo: una girandola
di crisi societarie, di passaggi di proprietd travagliati, di acquisti sbagliati, di delu-
sioni sportive; 1l tutto era culminato nelle gestioni Colombo e Fatina, che avevano
portato la squadra per due volte all'onta della serie B. Giuseppe Favina era infine
fuggito in Kenia, lasciando la squadra nel caos, miliardi di debits e tutta la dirigen-
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za sotto inchiesta.

Insomma, una squadra di grande tradizone - la tradizione “popolare” del cal-
cio milanese - sull’orlo del baratro. Questo era il Mtlan che Berlusconi st accingeva
ad acquistare.

Grazie ad una campagna-acquisti da capogiro, in pochissimo tempo venne
compiuto tl promesso miracolo: quello di portare dalla polvere all altare I'ex Gran-
de Milan. Opera non facile in un Paese come I'Italia, dove le squadre favorite ad
avvio di Campionato sono sempre numerose e ben attrexxate. Grazie ad una rosa di
grocatori staliant e stranieri senza paragoni per qualitd e quantitd, i Milan comin-
cio a vincere prima tn lialia, poi in Europa, infine nel Mondo. Come nessun altro,
in un modo assolutamente spettacolare. Il Cavaliere divenne il Presidente, 60-
70.000 abbonamenti 'anno portarono denaro fresco all'Impero e Berluscont vide
ampliata a dismisura la propria popolaritd: un ritorno inestimabile in termini di im-
magine.

Nessun dubbio, dunque, sulle qualizd vincenti di imprenditore sportivo di Sil-
vio Berlusconi, venerato dai tifosi della curva milanese, ammirato dal popolo
amante il gioco del calcio, celebrato da gran parte dei giornalisii sportivi, invidiato
dai presidenti delle altre formazioni, ed infine assunto a modello di successo, e con-
seguentemente imitato.

C’e un’altra faccia della medaglia, meno visibile e meno vista da tifosi e non.

Berlusconi, a furia di vincere Campionati e Coppe dei Campions, ba distrutto
Uamato giocattolo, il grande mito staliano.

Ha scelto di rischiare ingenti capitali per acquistare § migliors giocators, co-
prendo d’oro le squadre di provenienza e offrendo contrattt principescht, al di fuor
delle possibilitd finanziarie delle societd avversarie. Ha messo a disposizione di Sac-
chi prima e di Capello poi una rosa di giocatort numericamente sproporzionata. Cio
al fine dichiarato (e antisportivo) di garantirsi comungue la vittoria; e al fine, me-
no dichiarato ma non meno antisportivo, dif togliere { migliors giocatori alle squadre
avversarie, per metterls in panchina nella propria. Un meccanismo esteso rapida-
mente al rugby, alla pallavolo, all’bockey.

Inoltre, ba indotto nei suoi colleght un distruttivo desiderio di imitazione. Con
il visultato finale di condurre gran paste di essi davanti ai magistrati delle procure di
tutta Italia, imputati di falso in bilancio ed altri reati connessi, Oggs come oggi 60
societd su 128 vischiano di non iscriversi ai prossimi campionati, che sia serie A o
C2. Il motivo principale? I conti sempre pind in rosso a causa dell’imitazione sconsi-
derata del modello berlusconiano di intendere il gioco del calcio.

Un modello secondo cui vince una squadra, proprietd di un singolo, e perde lo
sport, patrimonto di tutt. ||
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